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K Most Premium Business or High affinity

context Luxury campaigni on upscale target

NP PREMIUM




NP PREMIUM : THE MOST POWERFUL CHOISE
TO REACH HIGH PROFILES
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Soc. Gr. 1-2 Soc. Gr. 1-4 Bachelor, Management
master, doct. (cadres)

Source: CIM Press & Cinema Audience Study 2018-2019, print + pdf



HIGH USE OF DAILIES & WEB
IN A PROFESSIONAL CONTEXT...

50%

xecutives survey 2015 — Very usefu



.« CONFIRMED BY THE DECISION MAKER STUDY

Use of media types in professional life
f [5F] Chcm

73% 55% 39% 88%
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Source . Ipsos Connect , Decision maker stu dy 2017



NP PREMIUM __
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Art. 250 Halfpage (desktop)
Art. 500 +IMU (mobile)
Art. 600

Included impressions

Ar. 1000 NP NP2 NP3

Pano 456 000 913 000 1 370 000




NP PREMIUM

Reach

OTS

Sel.

Target : 25-65, 1-2

NP Premium 1 NP Premium 2 NP Premium 3

27% 34% 38%

1,7 2,7 3,5

206 196 191

Source: CIM Press 18 19, CIM Internet Audience January 2019 Estimation % reach print + éditions digitales + web: %
reach audience CIM Presse + (% reach audience CIM Internet Audience x % exclusifs webs CIM Presse) Exclusifs webs =

(Total brand - Paper + Digital) / Web CIM Presse



RATES*

49.000 €

Art 250 26.000 €
Art 500 38.000 €
Art 600 43.000 €
Art 1000 57.000 €
Pano 80.000 €

Incl. Digital: mobile IMU, halfpage

& Approval needed from NP team

71.500 €
80.500 €

105.500 €
148.000 €

65.000 €
93.300 €
105.000 €

136.000 €
182.000 €

*Net net rates
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Luxe.
De allroad versie.

De nieuwe Audi A6 allroad quattro

D Aadi AS Wllroad quattoo combineert het comfort en de weclzjdigheid wan cen
Mvark met de flembritelt en de trpsche all;

J a.deDs\nsme Bank-groep bevestigt

dat de activiteiten van het Belgische filiaal meer dan
ooit een centrale rol spelen in de strategie.

Ja, da Deutsche Bank-groep bevestigt te willen biiven
investeran in de ontwikkeling van da Belgsche activitertan.

Ja, de harstructurering van de groep zal zonder gevolgen
bliven voor de medewerkers van Deutsche Bank Belgie.

Ja, Deutsche Bank Belgiéis rendabel. Ende commerciéle
activiteiten grozien met zo'n 109 per jaar, al 15 jaar lang.

Ja, niet minder dan 97% van orze ciénten zijn tevreden
mmmwnmewseum&qﬂlmmm
van ons ruim agnbod en ons kwalitatief beleggingsadvies.

Ja, Deutsche Bank Balgié blijft een breed gamma van
beleggingsproducten aanbieden, inclusief aandelen.
Ja, de mediz-asndacht over ons merk kan hat
vertrouwen van onze huidige en toekomstige chéntan
aantasten. Maar dat stimuleert ons enkel om nog beter
te doen en meer dan coit dé referentiebank voor
beleggingsadvies in Belgié 1e zijn.

Deutsche Bank
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